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Studiu de caz: URSUS Evolution — Kubis Interactive & Publicis

v/ Castigator Art a, cultur a, media si divertisment — Campanii interactive -
Component a digital a a unei campanii integrate

v' Castigator BRONZ Campanii interactive - Component a digitala a unei
campanii integrate.

Client: Ursus Breweries

Agentie: Kubis Interactive & Publicis Bucharest

Data lans arii: 15.05.2012

URL: https://lwww.facebook.com/UrsusRomania
http://www.youtube.com/user/ursusromania
http://ursus.ro/evolution

1. BACKGROUND

Pentru cei care nu sunt familiarizati cu conceptul, URSUS Evolution este o platforma de muzica
construita Tn jurul ideii de a permite consumatorilor roméani sa experimenteze un lucru de care
sunt foarte mandri: progresul / evolutia muzicii romanesti. Abordarea fatd de muzica este
speciala: se bazeaza pe un design de festival de clasa (in termeni de scena, comunicare,
decor) si pe aducerea pe scena a muzicii de calitate, atat a artistilor consacrati, cat si a noilor
intrati in peisajul muzical romanesc.

Evenimentele principale au reprezentat o serie de concerte de doua zile in patru orase diferite
din Roméania: Bucuresti, Brasov, Cluj-Napoca si Mamaia.

Comunicarea on-line acopera atat perioada pre-evenimente, precum si evenimentele propriu-
zise, avand un rol esential in aducerea de noi talente pe scend, in generarea unui nou nivel de
experienta si in crearea unei legaturi stranse intre artigti si public.

2. OBIECTIVE

In timp ce URSUS Evolution, platforma principala de comunicare a brandului, a ajuns la cea de-
a doua editie, piata berii din Roménia a inregistrat o scadere de inca 5%, dupa o primavara
racoroasa. Prin urmare, obiectivul nostru a fost sa profitdm de vara si sa mentinem in crestere
ritmul implicarii din partea segmentului 18-34, baza principala de target a brandului URSUS.
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3. TARGET

Fiind o bere nationald, URSUS are un public foarte eterogen: 18-34 de ani, locuitori in zona
urbana, venituri medii spre mari, educatie medie spre superioara, destul de activi in mediul
digital. Se bucura de viata si au o perspectiva optimista asupra vietii, apreciind brandurile care
impart aceeagi viziune progresiva. Muzica tinde sa fie o parte importanta a vietii lor — concertele
live nu sunt numai una din principalele forme de divertisment pentru ei, ci si una dintre cele mai
importante modalitati de a canaliza si exprima perspectivele pozitive.

4. BUGET

< 50.000 Euro

5. STRATEGIE

Strategia noastra online s-a bazat pe forta mediului digital de propagare a informatiei cu cost
redus, transforménd astfel campania offline intr-un punct de intrare pentru o experienta online
continua pe platforma de muzica URSUS Evolution. Am fost activi online atat in perioada de
dinainte cat si in timpul evenimentelor.

Reclamele TV au devenit virale

Prima noastra mutare a fost sa impingem in online reclamele TV. Le-am difuzat Thainte ca
acestea sa intre on air si am realizat o campanie de seeding in jurul lor, reusind astfel sa le
transformam in virale video. Am folosit Facebook Ads si call-to-action-uri ce contineau cuvantul
"Share". Efectul a fost incredibil: in doar 3 zile, am strans 79 474 views peYoutube, 3 527 Like-
uri, 1 065 Share-uri si 165 de comentarii.

Aplica tia Facebook “Urc a pe scen a la URSUS Evolution”

In al doilea rand, in luna mai am lansat pe Facebook o aplicatie prin care am cautat artigti sau
trupe roméanesti aflate la inceput de drum. Procesul a fost unul destul de simplu: urca un video
cu trupa ta, strange voturi din partea publicului, primeste note din partea juriului URSUS
Evolution si ai sansa de a canta pe aceeasi scena cu cele mai mari nume din muzica
romaneasca in fata a zeci de mii de oameni. 163 de trupe s-au inscris, 16 au fost selectionate si
au urcat pe scena URSUS Evolution.

Website

Am realizat site-ul oficial al evenimentului in linie cu conceptul de "maiestrie a berii" in care a
fost imbracat intreg evenimentul si scena. Site-ul a prezentat trupele si informatii detaliate
despre activitatea acestora, locatiile si evenimentele, precum si reclamele TV.

Activare Golden Circle

In s&ptdmana de dinaintea fiecarui eveniment, am lansat o serie de concursuri targetate pe
zona in care urma sa aibe loc concertul. Utilizatorii trebuiau sa 1si faca o echipa alaturi de 3
prieteni si puteau castiga bratari Golden Circle ce le permitea accesul in fata scenei.
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Aplica tie de mobil — Intra Tn backstage!

Am adaptat o aplicatie de mobil deja disponibila pe iOS gi Android pentru a rasplati cei mai
infocati fani. Aplicatia a fost promovata inaintea fiecarui concert pe pagina noastra de Facebook
asa ca spectatorii 0 aveau deja instalata. nainte de intrarea unei trupe pe scena, in aplicatie se
activa un quiz cu trei intrebari despre trupa respectiva. Cei mai rapizi cinci spectatori care
raspundeau corect la quiz castigau instant sansa de a intra in backstage si de a-si intalni artistii
favoriti. In cele 4 orase au participat sute de persoane, cateva zeci obtinand accesul in
backstage.

Transmisiune live pe Facebook

Pe parcursul celor doua zile ale fiecarui eveniment, am actualizat constant conturile noastre de
Facebook si Twitter si am raspuns la toate ntrebarile fanilor nostri. Concertele au fost difuzate
live in format HD, pe pagina noastra de Facebook, aducand evolutia muzicii roménesti pentru
oameni din toata Roméania si intreaga lume.

Promovare media:

Am folosit +5.710.000 afigari banner pentru a ajunge la publicul nostru. In perioada de pre-
eveniment, am trimis 94.000 newslettere, dintre care 11.000 au fost deschise (rata de
deschidere 11,7%). Alte 162.000 newslettere au fost trimise in timpul evenimentelor pentru a
anunta concertele, la nivel local, din care 20.800 au fost deschise (rata de deschidere 14,69%).

Offline:
Campanie TV & Outdoor.

6. REZULTATE

In timpul procesului de selectie pre-eveniment, 163 trupe tinere din Romania s-au inregistrat si
au incarcat videoclipurile lor Tn aplicatia noastra de Facebook; ele au strans peste 22.500 de
voturi de la mai mult de 16.000 fani noi. Un total de 4.234 de persoane s-au inscris in
concursurile Golden Circle, Tn timp ce aproximativ 600 de castigatori au participat la
evenimente.

In doar 2 luni, URSUS Evolution a adus peste 58.000 fani noi pe pagina de Facebook URSUS;
ei au generat +50.000 Like-uri, +6.000 comentarii si +5.000 share-uri, in timp ce transmisiunile
noastre live pe Facebook au fost urmarite de 60.348 de oameni, care au schimbat sute de
mesaje n timpul evenimentelor.

Canalul nostru de Youtube a inregistrat de asemenea o crestere de peste 2 000 de abonati gi
peste 900 000 de vizionari, In timp ce site-ul a inregistrat peste 26 368 de vizitatori unici, 50 000
vizite si 130 000 de page-views, cu un timp mediu petrecut pe site de 1.50 minute.

Nu in ultimul rdnd, campania a generat destul de mult buzz: +350 mentionari in presa, +1200 pe
Facebook, +300 pe bloguri si +600 pe Twitter.
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7. CREATIE
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PROGRAM

CAUTAM CEl MAL INFOCATI SUIE PAPARUDE
FANI DE LA URSUS EVOLUTION]




