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STUDIU DE CAZ 
TuborgSound.ro - Kinecto 
Câştigător ARGINT în categoriile Site-uri, microsite-uri şi bloguri de promovare şi  
Campanii Interactive 
 
 
Client: URBB 
Agenţie: Kinecto 
Perioada: 23.09.2010 – 13.10.2010 
Media folosite: Online & TV & presă 
 

BACKGROUND 

La începutul lunii septembrie, Tuborg îşi asuma misiunea de a susţine şi promova muzica romanească din noul 
val prin lansarea portalului TuborgSound.ro. Pentru a merge mai departe cu această promisiune, Tuborg a 
lansat o campanie prin care se căuta o trupă care să fie promovată la nivel naţional, pe spotul TV şi căreia i se 
va finanţa realizarea unui videoclip. 
 
În centrul campaniei s-a aflat portalul TuborgSound.ro pe care se desfăşura competiţia pentru alegerea 
următorului soundtrack al reclamei TV Tuborg dintre piesele propuse de artiştii români. Artiştii propuneau 
piese pentru noul soundtrack, iar consumatorii votau piesa câştigătoare. În acest timp, pe TV se anunţa 
concursul de pe TuborgSound.ro http://www.youtube.com/tuborgsound#p/u/3/OLF2PEQ7Rio.  
 
Artiştii au răspuns pozitiv iniţiativei Tuborg şi campania a debutat cu promovarea celor 46 de piese din concurs 
care puteau fi ascultate: 

1. în cadrul portalului TuborgSound.ro într-o secţiune special creată, cu un playlist dedicat 
(http://www.tuborgsound.ro/#/muzica-ta-pe-tv)  

2. în cadrul paginii Tuborg Sound de pe Facebook, într-un player creat special într-unul din taburile paginii 
(http://www.facebook.com/TuborgSound?v=app_7146470109)   

3. în cadrul siteurilor metropotam.ro, metalhead.ro, bestmusic.ro care pe toată durata campaniei au avut 
permanent pe homepage un player special Tuborg cu toate piesele din concurs  

 
Consumatorii, atraşi prin spotul TV şi de oportunitatea de a juca în videoclipul trupei favorite, au generat zeci 
de mii de ascultări ale pieselor din concurs şi şi-au votat preferaţii, atât pe tuborgsound.ro cât şi prin aplicaţia 
special creată pe Facebook.com/tuborgsound. 
 
 
În urma campaniei, juriul a ales dintre cele mai votate cinci  propuneri piesa “Started” a trupei Grimus. 
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OBIECTIVE 

1. Asocierea brandului Tuborg cu muzica; 
2. Recrutarea de noi artişti pe portal; 
3. Creşterea traficului pe portalul tuborgsound 

 

 

TARGET 

Primary target: tineri, 18-25, educaţie medie şi superioară, venituri de familie medii şi mari. 
Secondary target: artişti. 
 
 

STRATEGIE 

Campania a pus la bătaie cel mai important beneficiu pentru artiştii români: spaţiu pe TV în prime time. 
Fundalul sonor al reclamei Tuborg (Blur - Song 2) urma să fie înlocuit cu o piesă a unei trupe româneşti.  
Trupele au fost invitate să înscrie piese în concurs, iar fanii trupelor şi consumatorii să voteze piesa favorită.  
Consumatorii au fost stimulaţi prin şansa de a apărea în videoclipul trupei câştigătoare, videoclip finanţat de 
Tuborg şi prin baxuri de Tuborg.  
 

 

 

CREAŢIE 
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REZULTATE 

În percepţia consumatorilor, Tuborg şi-a îmbunătăţit parametrii de imagine astfel:  
1. Şi-a consolidat poziţia 1 în asocierea cu muzica,  
2. Şi-a îmbunătăţit imaginea de brand tânăr, urcând pe locul 1. 

 
Reach online al campaniei: 4 milioane de persoane. 
 
Competiţie: 

• 46 piese înscrise în concurs. 

• 60.000 de ascultări pe parcursul competiţiei  
 
 
 
CREDITS (agenţia / echipa) 

• din partea Tuborg: Doron Zilberstein (Vice Presedinte Marketing URBB), Cristina Avram (Brand 
Manager Tuborg); 

• din partea Kinecto, pentru componenta de online a campaniei (secţiune special în site, campanie 
online): Ionela Buta (Client Service Director), Andreea Toma (Jr. Account Manager), Radu Ionescu 
(Strategy Director), Elis Iaia (Senior Strategic Planner), Stefan Perju (Copywriter), Florin Ciobanu (Art 
Director), Laurentiu Ilie (PHP Developer), Stefan Gradinar (Flash Developer); 

• din partea Graffiti BBDO, pentru ideea creativa: Mihai Gongu - Creative Director, Alexandru Strîmbeanu 
-Senior Copywriter, Cosmin Simionescu - Senior Art Director, Adrian Docea - Senior Strategic Planner, 
Anca Aldea - Group Account Director, Ioana Stirbulescu - Account Manager. 
 

 
 
 


